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Tendéncias de mercado
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43,9% dos viajantes procuram
destinos menos populares ou
conhecidos
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" As principais motivagoes )
s@o Cultura e Patrimonio,
Bem-estar e Relaxamento e
Natureza e Atividades ao Ar
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O terceiro trimestre de 2025
registou um aumento global

~

de 4% nas chegadas.
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A crescente adocdo de IA no
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planeamento de viagens,
que subiu para 18%

/




SUNK




Competidor global focado no luxo,
na tradicdo e na contemplacdo
passiva da paisagem
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Foca-se quase exclusivamente na
natureza selvagem e na montanha
pura, vendendo ad ideia de isolamento.
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E o grande destino de praia da regido,
mas enfrenta problemas de massificagdo
(excesso de turistas) durante o veréo.

Galiza, Espanha
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Reforcar a marca Rio Minho como territério unido e fronteirico.
Criar uma ligacdo emocional com o publico.

Fortalecer a marca Rio Minho, auténtica e diferenciadora.
Comunicar que o Rio Minho une pessoas, culturas e experiéncias.
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/ TURISTAS \

PORTUGUESES E
GALEGOS

e Procuram experiéncias
culturais e
gastrondmicas proximas

e Valorizam a
autenticidade do
territorio
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PUBLICOS-ALVO

4 A

RESIDENTES NA
REGIAO

e Procuram redescobrir o
territdrio e experiéncias
locais integradas e
sustentaveis.

e Reforcam o sentimento
de pertenca e
identidade
transfronteirica.
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VISITANTES
OCASIONAIS

e Conhecem parcialmente
o territorio.

e Procuram experiéncias
Unicas e memordveis ado
longo do Rio Minho.
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PUBLICOS-ALVO

TURISTAS

INTERNACIONAIS

e Interessam-se pela
diversidade do territorio,
riqueza cultural, natureza
e gastronomia local.
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IMPRENSA

e Acrescenta credibilidade;
e Permite contextualizar a
mensagem.
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Nos territorios transfronteiricos, o Rio Minho néo € vivido
como fronteira, mas como elemento de ligacdo. Para quem
O experienciaq, as paisagens, as tradi¢coes, a gastronomia e os
modos de vida estendem-se naturalmente de uma margem
a outra, criando uma identidade partilhada.
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Conceito

O conceito criativo da campanha assenta na metafora
do Rio Minho enquanto fio de costura, um elemento
simbodlico que percorre e une o territorio transfronteirico,
ligando Portugal e Galiza ndo como margens opostas,
mMas como partes integrantes de um mesmo todo.

Nesta abordagem, o rio deixa de ser apends um
elemento geogrdafico ou paisagistico, assumindo um
papel ativo e narrativo na construcdo da identidade do
destino turistico.

Imagem conceptual gerada com recurso a:inteligéncia artificial.
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O territ6rio &€ representado como uma manta de
retalhos, composta por diferentes experiéncias.

Cada retalho simboliza uma vivéncia distinta, ligada por
um fio comum: o Rio Minho.

A costura expressa unido transfronteirica, continuidade
cultural e proximidade entre povos.




A metdfora da costura traduz o posicionamento da marca e reforca o lema
“Um rio, dois paises, grandes experiéncias”.

Permite integrar de forma coerente os quatro produtos turisticos,
valorizando autenticidade, tradicdo, sustentabilidade e diversidade ao longo
de todo o ano.
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“Diferentes margens, o
mesmo tecido”

O Rio Minho une experiéncias, culturas e pessodas num territorio diverso e coeso.
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Tom de voz

O tom de voz da campanha é inspirador, vibrante e genuino, procurando
estabelecer uma relacdo emocional entre o territdrio e o publico.

Estilo da comunicacao

O estilo da comunica¢éo do Rio Minho € fluido, auténtico € imersivo,
valorizando experiéncias reais e refletindo a identidade cultural do territorio.



storytelling

O storytelling da campanha percorre

o Rio Minho como um ‘fio de costurad’
que une dois paises, ligando turismo
ndutico, natureza, patrimonio e
enogastronomia, construindo uma
narrativa continua e imersiva que
revela o territdrio como um todo
integrado e unido.
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Press Helease

Campanha promove Rio Minho como destino transfronteirico e inclui corrida luso-galega

Uma nova campanha de promocdo turistica vai apresentar o Rio Minho como um destino transfronteirico integrado entre Portugal e
a Galiza. A iniciativa pretende valorizar o territério ribeirinho através da articulagcdo entre natureza, patrimonio, cultura e atividades
ao ar livre, incluindo a realizagdo de uma corrida ao longo do rio que tem como objetivo aproximar portugueses e galegos.

De acordo com os promotores, o Rio Minho deixa de ser encarado como uma fronteira para assumir um papel de ligacdo entre as
duas margens, reforcando a cooperacdo transfronteirica e a construcdo de uma identidade territorial comum. O territério
abrangido pela campanha inclui trilhos naturais, paisagens protegidas, aldeias historicas, fortalezas e tradicdes partilhadas entre
os dois paises. A oferta turistica integra ainda experiéncias ligadas a dgua, atividades desportivas e uma gastronomia baseada em
produtos e sabores locais.

A corrida transfronteirica &€ uma das agdes previstas no dmbito da campanha e pretende incentivar a participacdo conjunta de
cidaddos portugueses e galegos, promovendo o convivio e a utilizagcdo do espaco ribeirinho como lugar de encontro. A campanha
propde uma abordagem integrada do destino Rio Minho, incentivando a descoberta do territério de forma continua ao longo do
curso do rio, com o objetivo de promover o turismo sustentdavel e a visita ao longo de todo o ano.

Com esta iniciativa, a Marca Rio Minho procura consolidar-se como um destino turistico transfronteirico, valorizando a diversidade
cultural e paisagistica do territorio e reforcando a cooperacdo entre Portugal e Galiza.
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ATIVAGAO DEMARCA 3™
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Maratona ponto a ponto

MARATONA
PONTO A PONTO
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ATIVAGAO DE MARGA
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ATIVAGAO DEMARCA ™

CONVERSA COMORIO

Conversa com o Rio Conversa com o Rio

Preferes o siléncio que acalma Queres Sabofear d hlSt%rla ou
ou a energia da aventura? caminhar por ela:

T T Saborear Caminhar
Siléncio Aventura
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Send message:

IMAGEM GERADA POR INTELIGENCIA ARTIFICIAL
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MARATONA

PONTO A PONTO

26 OUTUBRO - VALENGA | TUI

Maratona Ponto a Ponto

Corrida ponto a ponto,
Diferentes margens, c mesmo tecido.
#RioMinhoMarathon #ValencaTui #CrochetRun
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O Rio Minho tem e ¥
muitas vozes. Entre a Adrenalma Cultura:
e a Calma. Uma Historia Partilhada.

Voz do Rio: "Preferes o ritmo forte das dguas Vor do Rio: "As minhas margens guardam
ou o siléncio de um barco 3 deriva?” segredos de reis, poetas e contrabandistas.”

Qual queres ouvir hoje?
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'sCultura S ] 2= ASE Ggstronomla ey S Gastronomia: =
Uma Historia = . |0 Sabor da S -1 O Sabor
Partilhada. Nossa Terra. -~ da Nossa Terra.

o
c o n Ve r s a c o m o R I o Voz do Ric: "As minhas margens guardam Voz do Rio: "Saborear a historia Voz do Rio: "Sabarear a historia
segredos de reis, poetas e contrabandistas.” é sentar-se & mesa.” é sentar-se 4 mesa.”

: ] =1 ] B (= O Rio sabe o
Natureza: " W Natureza' - = L SN que procuras.
Onde o Tempo Para. Onde o Tempo Para. jpessalll  Comeca a tua conversa

no link da bio.

Voz do Rie: "Ha caminhos que Voz do Rio: *Ha caminhos que sé —— c Experic =
s6 o vento conhece.” o vento conhece.” —ﬂmgsaf ¥periend n
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= SUNK
SPOT DE RADIO

[SOM] Aqui, tudo se liga por um fio invisivel.
Agua do rio a correr, suave. [SOM]

LOCUTOR/A (voz calma, pr()xima): Copos a brindar. Talheres discretos.

Ha territorios feitos de fragmentos. LOCUTOR/ A:

[SOM] Um fio que une margens, pessods e experiéncias.
Passos sobre pedra. Vento leve. [SOM]

LOCUTOR/ A: Aguo do rio, novamente em destaque.
Paisagens, historias, sabores, caminhos. LOCUTOR/A (fecho):

[SOM] Rio Minho.

Remo a tocar na dgua. Vozes ao longe. O fio que une dois paises num s6 destino.
LOCUTOR/A: [SOM]
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JANEIRO A
MARGO » Lancar a campanha

Objetivo:
Apresentar a campanha

Pecas e acoes:
Andncio de imprensa
Posts nas redes sociais

Langar um outdoor (primeira presenca visul forte no territério)



ABRIL A JUNHO » Construcao da
campanha

Objetivo:
Reforcar o interesse pelo destino e aprofundar a narrativa das diferentes
experiéncias turisticas.

Pecas e acoes:
Posts e publicacdes nas redes sociais



JULHO E AGOSTO > Ativacao da marca

Objetivo:
Criar contacto direto com os publicos e maximizar o impacto da campanha
durante o periodo de maior afluéncia turistica.

Pecas e acoes:
Lancamos o Spot de radio
Ativacdo da marca



