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e Pessods jovens e adultas, nomeadamente mulheres

e Cabelo encaracolado, ondulado ou crespo
e Forte ligacéo emocional com o cabelo
e Procuram um produto com propésito

e Procuram um produto acessivel, mas eficaz



DECISAO DE COMPRA

A decis@o de compra do Fructis Hidra Caracdis resulta de
uma combinacdo de fatores:
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SUPERMERCADOS E
LOJAS DE COSMETICA

PRIMOR

SECCAO DE CUIDADOS CAPILARES
JUNTO A MARCAS CONCORRENTES
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LOCALIZACAO E EXPOSICAO - ONLINE

©

SUPERMERCADOS E
LOJAS DE COSMETICA

Mapeamento no ponto de venda
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wells [ Q_ pesause marcas procuos ote.

PRODUTOS BLACK FRIDAY OPORTUNIDADES BEM-ESTAR MULHER OTICA

Descricao Uso Recomendado Contra-indicacdes Ingredientes Nota adicional

Adequado para cabelos encaracolados ou ondulados, Fructis Hidra Caracois Shampoo Fortificante associa na sua formul

uma molécula que reforca a estrutura dos caracois, tornando-os sedosos e macios.

Outros clientes também compraram...
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Comunicacao do produto
Campanhas e meios

Watch video on YouTube “LIBERTA OS TEUS
@ Error 153 CARAC6IS"

Video player configuration error

\_>> TELEVISAO

SITE DA MARCA
>



“| IBERTA OS TEUS
CARACOIS”

\\_"> REDES SOCIAIS

PARCERIAS COM
INFLUENCERS



Sazonalidade

E um produto de higiene, por isso & necessario

ao longo de todo o ano

Procura e visibilidade tendem a aumentar no

verdo

Descontos ao longo do ano, principalmente

em épocas festivas

FOLHETO INTERMARCHE BELEZA

PROMOGCOES 19 A 24 DE
DEZEMBRO DE 2024

N—"

de dezembro de 2024
Por si, viver bem ao melhor prego
- e =2 CABELO
- @ARNIGR X PURIFICADO 5

- — & HIDRATADO

DEPOIS
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MAXIMA
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COLORACAO PERMANENTE, SEM AMONIACO

Quem conta com o Intermarché conta com mais poupanga.  iemarchest H(®



AUDITORIAKH !

STRENGHTS (FORCAS) WEAKNESSES (FRAQUEZAS)

e Clareza do posicionamento
Coeréncia visual e Pouco destaque dentro da gama

Discurso bem articulado entre o funcional o * Forte dependéncia de promogoes
emocional e Margens de lucro reduzidas e alta dependéncia

Compromisso com sustentabilidade e ética da rotagdo em loja
Acessibilidade do produto

OPPORTUNITIES (OPORTUNIDADES) THREATS (AMEAGAS)

e Expansdo da gama

e Integracdo omnicanal

e Forte dependéncia de promocgoes

e Comunicar ainda melhor o compromisso com a
sustentabilidade

e Concorréncia crescente de marcas
especializadas em cabelos encaracolados

e Mudangas do comportamento do consumidor

e Volatilidade econdmica e sensibilidade aos

precos dos portugueses



ALINHAMENTO ESTRATEGICO

e COMUNICACAO COERENTE E MEMORAVEL, QUE FALA DE

IGUAL PARA IGUAL COM O SEU PUBLICO.
« O PRODUTO E PROMOVIDO COMO UM ALIADO NA ROTINA DE
QUEM TEM CABELO ENCARACOLADO

« COMUNICACAO BEM ALINHADA COM AS TENDENCIAS SOCIAIS

E CULTURAIS DO MOMENTO



TENDENCIRS DE MERCADO

e MERCADO DOS CUIDADOS CAPILARES TEM VINDO A EVOLUIR
e MUDANCAS NAS ATITUDES DO CONSUMIDOR
e AS PESSOAS ESTAO CADA VEZ MAIS A ACEITAR O SEU CABELO

NATURAL - CURLY GIRL METHOD

e CRESCENTE VALORIZACAO DA CAUSA AMBIENTAL E SOCIAL



COMPORTAMENTO DO
CONSUMIDOR

Inquérito a 18 participantes.
A maioria sdo mulheres entre os 18 e os 28 anos
80% conhecem o produto.
A principal via de contacto com o champé é a televisdo (92%),
seguida das redes sociais.
Entre as razoes de compra, destacam-se o preco acessivel
(70%), a definicdo dos caracdis, o agrado pela marca e o cheiro
agradavel.
A grande maioria compra o produto em supermercados (80%), o
que confirma o peso da distribuicdo de massa.
72% afirmam que a sustentabilidade influencia a sua decisdo de
compra

L e



PROPOSTA DE —
“ ovo Pno DUTO A gama esta bastante completa, mas ha algo em falta...

DEFI“I ﬁn e Desenvolvido para complementar a rotina de cuidados da
GEI- DE linha Hidra Caracdis
I'“nnn cnnnc Is » Oferece: fixacdo, definigdo e movimento natural.

e Formula inovadora: aloe vera e glicerina vegetal
e Embalagem: boidio, com as cores caracteristicas da gama.
50% de pldastico reciclado e 100% reciclavel.

r e Diferenciag¢do: sem dlcool, sem silicones, com 98% de
SARNICR

FRUCTIS ingredientes de origem natural.
o - “efeito meméria” - reativa os caracdis mesmo apods o

GEL
DO £ € CONTROLO contacto com a humidade.

HIDRATACAO ATE 96H"

SOM6LE0 pE pisTacHo | 2 Tien e apto para todos os tipos de caracdis

FIXACAO FORTE




PROPOSTA DE
NOVO PRODUTO

GEL DE DEFINICAO
HIDRA CARRCOIS

GARNICR

FRUCTIS

GEL

DFFINE E CONTROLO
DO FRIZZ

HIDRATACAO ATE 96H"

Lo PAO DO
COMOLEO DE PISTACHO | eoiEGA:

FIXACAO FORTE

Publico-Alvo

e Mulheres e homens jovens adultos (18-35 anos)
com cabelo encaracolado, ondulado ou crespo.

e Procuram defini¢géio, movimento e hidratacéo
duradoura

e Rejeitam produtos que deixem o cabelo pesado ou
com aspeto artificial.

e Valorizam a naturalidade, a autenticidade e o
autocuidado consciente

* Fortemente influenciado por tendéncias digitais.

SLOGAN: SEGURA OS CARACOIS, SOLTA
A CONFIANCA!
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Excelente relagdo qualidade-precgo

Capacidade de inovagéo da Garnier € muito importante no mercado
competitivo

Bom posicionamento publicitario

Diversidade & um fator diferenciador

e A Fructis vai aléem da funcionalidade. Incorpora valores e tendéncias que

definem o consumo contemporédneo
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